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Introduccion

Situacion Econdmica

29.5% alta marginacion
46.5% de muy alta marginacion.

* Alto indice de Migracidn

e Situacion de las mujeres

44 de cada 100 mujeres participan en actividades econdmicas
37 de cada 100 ocupadas laboralmente reciben un salario.

40 de cada 100 trabajan por cuenta propia.



Situacion actual

ICAPET




El Problema

Disminucion del 60%
en ventas

Menor Turismo

Falta de difusion

50 familias afectadas
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¢Como incursiono, difundo y
promuevo mi producto en el mercado?




consumidor

consumidor consumidor

consumidor






La Solucion

Para poder competir, las empresas deben
hacer algo mas que elaborar y vender un
producto: tienen que
“Crear una Marca”.

(Press& Cooper,2009)



LA MARCA

Asociacion Americana de Marketing (AMA):
«<Un nombre, téermino, simbolo o disefio, o una combinacion
de ellos, que trata de identificar los bienes o servicios de un

vendedor o grupo de vendedores y diferenciarlos de los
competidoress>



LA MARCA

La Ley de Propiedad Intelectual:
<<Todo signo visible que distinga productos o
servicios de otros de su misma especie o clase en el

mercado>>



LA MARCA

®




El Nombre

Es la Parte de |la Marca que se pronuncia.

* Brevedad WW P;
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e Pronunciabi

* Recordabilic
* Sugerencia

* Efecto positivo Silver Mist



LOGOTIPO
LOGOTIPO

Es el grafismo empleado para distinguir una
marca, producto, empresa, o cualquier
organizacion.

Google




La Marca es mas que sus elementos:

Un instrumento de apoyo a la estrategia comercial.

Un mismo producto puede
ser percibido de modo
distinto




¢Como hacer que la Marca funcione?

¢Qué influya sobre las actitudes y el comportamiento?

1. Estudiar las caracteristicas y posibilidades del
producto

2. Asociar un valor al producto

3. Contarlo de forma clara y atractiva




Las ocho funciones de la marca

. Pregnancia

@ Estética

@ Asociatividad
@ Recordabilidad

Funciones
Sensoriales

Comunicar @ Funciones
Designar @ W=SE1C0

Significar .
Identificar @




La marca es un auténtico sistema que interactua
con la gente
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Beneficios

* Ayudara a diferenciar sus productos

* Ayudara a estimular ventas reiteradas y desarrollar
una lealtad hacia la marca.

* Lalealtad a la marca genera una menor competencia
de precios, porque la misma marca crea una
diferencia entre los productos.

* Laimagen también vende. V



Archivo Ver Control Ayuda

Ccutier

CALIBRE

Cartier

MECHANICS OF PASSION

\ * DECOUVREZ LM
SAISON 11

CALIBRE

., DE
| l Cartier

-

LE GUIDE CARTIER LES COLLECTIONS LA MAISON CARTIER
CONSEILS ET SUGGESTIONS CATALOGUE DE 1847 A NOS JOURS
» TROUVER UN CADEAU____» CONSEILS D'EXPERTS » IOAILLERIE » HORLOGERIE » ACCESSOIRES » ACTUALITES » ATRAVERS LE TEMPS
S » SELECTIONS CARTIER » MARIAGE » MAROQUINERIE » COLLECTIONS » PATRIMOINE » EXCELLENCE

* Elegancia e Dinamico * Exclusivo
* Atractivo e Otorga status social ¢ Unico
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BOUCHEI

HOME HIGH JEWELRY JEWELRY :-° : CUSTOM MADE FRAGRANCE SUNGLASSES } m

THE HOUSE OF BOUCHERON  BOUCHERON AND YOU' BOUTIOU CONTACT  Nawsletter PR acoess  General Sajes Conditions  Legal Information ENGLISH

* Sofisticado * Elegancia e Moderno
e Calido



SOLDES BOUTIQUE ONLINE CADEAUX | MAGAZINE | CRYSTAL SOCIETY

SOLDES

ONLINE”

ECONOMISEZ 30% - 50%
JUSQU'A EPUISEMENT DU STOCK

FIGURINES Fo "N Tl seadTe erernewte € NS EDTTION,LIMITEBEN LIGNE Al STYLOS CRYSTALLINE
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Fznerando www.s

e Estatus medio e |Llamativo e Colorido
* Poco sofisticado  Poco delicado e Juvenil



Cuak! de Patito




Propuestas de imagen de la Marca
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¢Como funciona?
cuak!
de Patito
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en las Redes Sociales
www.facebook.com/ cuakdepatito

www.twitter.com/ cuakdepatito
www.orkut.com Pefil: cuakdepatito
www.myspace.com/ cuakdepatito




Objetivo

Disenno de la Identidad de la Marca para el
servicio y la difusion de artesanias de Ia
Mixteca.



El Método
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Etapa 1

INVESTIGACION

Diagnostico del mercado

Analisis del consumo Analisis de la competencia Autoanalisis



Etapa 2

DISENO

[ Definir la Realidad Psicolégica de la Marca ]

\
Formularla vision |dentificar atributos Concepto Personalidad
de la Marca ) unicos de la Marca de la marca




Etapa 3

POSICONAMIENTO

[ Situacion de la Marca en la mente del consumidor ]

La marca "X’ es Denominacion de la personalidad de la marca

Clue offece Clerta de la marca / Benehcic [angible o racicnal

Debido a Jusfificacion de ese beneficio

Para que Beneficio emocicnal -/




Etapa 4

CONSTRUCCION

Realidad material de la Marca J

[ MNaming [ Desarrollo Grafico
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